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کلی هحـقوقم ـادی وم ـعنوی اینک تابم ـتعلقب ـه شرکت ابررایانش دیـــدار می‌باشد.
 انـتشار اینک تابب ـدون دسـتکاری درم ـحتوای آن و فـقطب ـه صـورت آنـلاین و از طـریق 

نـه تـنهم اـجاز،ب لکهاب عث خوشنودی است.

تــهجو!
باوت ج هب ها هکنیکتاب‌های رایگان مشتنر شده طسوت دیدار بوص هرت دوره‌ای به‌روزرسانی 
می‌شوند، اگر ا نیکتاب را از مسیر دیگری جزس ایت ما دانولد کرده‌اید برای دریافت آخر نی

نسخ هکتاب »وسگیری شناتخی چیست« روی لینک زیر کلیک کنید:

 )PDF یلن کدانـلودک تاب در سـای تدیدار )ب هشکلف ایل



چک‌لیست کامل پرزنت محصول4

آنچه در این کتاب می‌خوانید:

5 مقدمه	

6 ‌آمادگی برای پرزنت محصول	

14 طراحی پرزنت	
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در ا نیکتاب، چک لیستهت ی هشدهت طسوت یم دیدار، ب هشما ارائ هشدهت ا در پرزنت 

محصول ب هبتهر نیشکل ممنک، جهتف روش بخ هردهف روش‌ها کمتکان کند. جالب 

است بدانید ا نیچک لیست بس هازندگان کمک کردهت ا با اجیاد بازارگرمی دقی قو 

جذاب، محصولاتوخ د را درف روشگاه‌هایخ ردهف روشی مهمس رازیر کنند. 

در ادام هنکاتیلاط ی پرزنت محصول را می‌وخانید

هشت درس موفقیت در 
روانشناسی فروش
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آمادگی برای پرزنت محصول

همواره بخ هاطر داش هتباشید، قبل از ا هکنیبخواهید پرزنتوخ د را آماده کنید، باید 

در وه هلاول با نوحه پیهنشاد و پرزنت محصول آشنا شیودت ا بوتانیدح ی نپرزنت ا نی

موضوع را ب هبتهر نیشیوه باخ ردهف روش در میان بگذارید. در ادامه‌ی اف نیصل، 

مواردی در ا نیزمی هنرا مورد بررسی قرار داده‌ایم.

        ایجاد پرسونای مشتری
در ابتدا لازم است با درنظر گر نتفموارد زیر، پروسنای متشری راعت ریف کنید:

. جنسیت: مؤنی ثا مذکر.
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. رده سنی: 12ت ا 24، 25ت ا 32 و غیره.
. سطح درآمد سالیانه: از زیر 20 میلیون درس ال،ت ا بالای 50 میلیون و غیره.

.ط ب هقاجتماعی:ط ب هقمرهف،ط ب هقمی طسوتاط ب هقضعیف.
. موارد کاربرد )در صورت وجود(: کسب و کار، اوقاتف راغت.

. موارد تاثیرگذار بر خرید افراد:خ رید آننیلا، رسانه‌های اجتماعی،صوت ی هدوتسان 
و غیره.

. دیدگاه: دیدگاه آنها نسبت ب همحصول شما چیست؟ چگون هاز آن اتسفاده می‌کنند؟ 
بونع هان مثال: »م ندوست دارم ازلت ف نهمراهم برایف یلمبرداری با کیفیت بالا از 

کنسرت ها اتسفاده کنم، بنابرا نیدوربیلت نف نهمراه م نباید ب هگونه‌ای باشد ک ه

در نور کم بوخ هبیف یلم‌برداری کند.«

. سرگرمی‌های افراد: شخص با چ هکارهاییوخ د راس رگرم می‌کند؟ ب هکجاها رفت 
و آمد دارد؟ بونع هان مثال: شخصی ک هب هورزش‌هاینس گی نو پرحترکلاع ق هدارد، 

مم نکاست بی هک گوشی با لرزش‌گیر مناسب نیاز داش هتباشد،ت ا بوتاند درح ی ن

ورزش ب هراتحیکع س بگیرد.

. دغدغه‌های افراد: آن‌ها چ همتلاکشی دارند؟ کدامی ک از مسائل و ملاکشت آنها 
بایدس رعیاًح ل وف صل شوند؟

. انگیزه‌های خرید: محصول شما چگون همی‌وتاند ملاکشت آنها راح ل کند؟ کدام 
یک از مزایای محصول شما ب هنفعخ ریدار است؟

. دغدغه‌های خرید: چع هاملی بوص هرت بالوقه اتحمال دارد آنها را ازخ رید محصول 
شما منصرف کند؟ بونع هان مثال: قیمتی ا ماندگاری محصول.
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       ایجاد نمایی از پرسونای مشتری
.صوت یف کتواهیح دود 200 کلم هآماده کنیدت ا نمای کلی از پروسنای متشری را 

پوشش دهد.

.ت مام نکات کلیدی از پروسنای متشری را در نظر بگیرید )از جمنس هل،س رگرمی و 
قیلاع،خ انواده، مواردت اثیرگذار برخ رید، انگیزه‌هایخ رید و غیره.(

. اجیادت صیوری از پروسنای متشری و دادن نامی ب هآن‌ها با ثعمی‌شود ک همتشری 
باف روشنده نعوی ارتباطع اطفی برقرار کند.

       ایجاد فهرستی از ویژگی‌ها و مزیت‌های محصولتان
. هس ویژگی الصی کوت هج هپروسنای متشری را جلب می‌کند، در نظر بگیرید.
. ا نیویژگی‌ها چطور می‌وتانندس بک زندگی متشری بالوقه را بتهر کنند؟

       توسعه RRP شما
. همراه باح سابرسی وف روش باید RRP هم انجام شود.
. شرا طیکلی بازار ولاس متعنص ت در چ هوضعی است؟
. آیا قیمت گذاری شما کیفیت محصول را نشان می‌دهد؟

. آیاقت اضا برای محصول شما بالا و رقابت کم است؟ی ا بازار اشباع شده؟
. قیمت‌های رقبای شما چگون هاست؟

. آیا USP شما می‌وتاند افزایش قیمت راوت جی هکند؟
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. آیا پروسنای متشری شما از پس آن برمی آید؟

       هدایت و بررسی تحقیقات
تحقیق درباره بازار

. شرا طیبازار چگون هاست؟
. آیا درباره رقبایوخ د اعلاطات کافی دارید ولحت یل کرده‌اید؟
. آیا نظرجنسی، مصاحبی ها بررسی گروهی انجام داده‌اید؟

       آماده کردن پاسخ‌هایی برای سؤالات خرده فروش
.ط رحف روشتان چگون هاست؟

. آیا مطالعاتی وجود دارد ک  هROS )نرخف روش( را ثابت کند؟
. آیا قرار است برایخ ردهف روشت خفیف هایقیوشت ی بالا در ازایس فارش اعمال 

کنید؟

. رقبای شما چ هکسانی هسنتد و نقط هضعف آن‌ها چیست؟
. بازاریابی انحصاری شما برایح مایت محصول چیست؟

. آیا برای محصولوخ د گواهی ثبت اتخراع دارید؟
. آیا ابزارت بلیغاتی POS در اتخیار دارید؟

.ح داقلس فارش چقدر است؟
. شیوه ارسال ب هچوص هرت است؟
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https://didar.me/download-ebook/sales-pipeline-pdf/?utm_channel=Paid&utm_source=Didar&utm_medium=File&utm_campaign=Meal&utm_term=113-product-presentation-checklist
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       شرایط خاص فروش
.ف رق شما با رقباتیان در چیست؟

. آیاکی ی از نقاط ضعف آن‌ها نقط هقوت شماست؟

       ایجاد روایت خود
بایدح اوی  س نیاتخار  ا می‌کنید.  رای ادداشت  پرزنت  کلی  س هلحاتخار  مر ا نی در 

یک داتسان جذاب باشد، زیراقحت یقاتلع می نشان داده ک هما در ابتدا بر اساس 

احساساتت صمیم می‌گیریم وس پس با منطقمان آن‌ها رالحت یل می‌کنیم.

       طراحی صحنه
. شرا طیبازار راوت ضیح دهید

. پروسنایخ ریدار را معرفی کنید
.ت ردیدهای پروسنایخ ریدار را مشخص کنید

       بخش اصلی
. محصول را معرفی کنید
. USP را مشخص کنید

. ویژگی‌ها و مزیت‌ها راوت ضیح دهید
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. برایح لت ردیدهایخ ریدار راهح ل پرزنت دهید
. با اتسراتژی بازاریابی اعلاطاتکت میلی پرزنت دهید

. بس هؤالات مربوط ب هقیمت گذاری وف روش پاسخ دهید

       بخش پایانی
. کلیدهای کلیف روش

. دوعت بخ هرید
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طراحی پرزنت

حالا وقتش رسیده ک هپیش بروید و محصول را پرزنت دهید. در اجنیا نکات کلی را 

ب هشما معرفی می‌کنیمت ا پرزنت محصول هم از لحاظ بصریوخ شانید باشد و هم 

از لحاظع اطفیوت ج همتشری را جلب کند. برای ا نیمنظور، ب هنکاتی ک هدر ادامه‌ 

آمده،وت ج هویژه داش هتباشید:

       تمپلیت منسجم پاورپوینت که پرزنت شما را مورد توجه قرار 
می‌دهد

.عت ریفی ک پالت رنگ مکمل برند شما.
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. انتخابوف نت مناسب برای برند: مثلوف نت‌ نازنی نک هرسمی است ووف نت‌ شیوا 
ک همدرن و مرتب است.

. درت مام ایلاسدها لوگویوخ د را وارد کنید. در ایلاسد الصیونع ان و در ایلاسد 
کشتر لوگ وباید بزرگ‌تر باشد.

       اسلایدها
. اتسفاده از جملات

.ع دم اتسفاده از بولت لیست دروص رت امکان
. مشخص بودن م نتاز راه دور بف هضایی ک هشما در آن پرزنت می‌دهید بستگی 

دارد )اتاق کوچکی اس ال نبزرگ(

       تصاویر
.ت صاویر منعادار هسنتد؟
. برند را نمایش می‌دهند؟

. کیفیت بالا دارند؟

       اینفوگرافیک و آیکون‌هایی که اطلاعات را پرزنت می‌کنند
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       ویدیوی محصولات که ویژگی و مزیت محصولات را نشان 
می‌دهد

ویدیوی اولیه

. بتهر است پرزنت را با وید ویشروع کنید. در اوص نیرت مردم برای ارتباط برقرار 
کردن وت مرکز بر پرزنت وقت کافی پیدا می‌کنند.

 

       پرتره کوچکی از پرسونای خریدار

       همراه کردن مخاطب
. آیا می‌وتانید در پرزنت مخاطب را باوخ د همراه کنید؟

 

       کمپین ساختگی
ب ه کنید.  اجیاد  ت نبلیغاتیس اتخگی  کمپی حت ریکت خیلخ ردهف روشی ک  برای

آن‌ها نشان دهید ک همحصول را چطورت بلیغ می‌کنید و درباره ویژگی‌ها و مزیت‌های 

محصول شفاف گفتگ وکنید.
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       انتقال پیام
. چ هپیام‌هایی را می‌وخاهید مخابره کنید؟

.ی ک پیام واضح و مختصر آماده کنید. هس پیام کافی استت اخ ردهف روش را اذیت 
ننکد.

. ازص فت‌هایصوت یفی اتسفاده کنید ک هاحساسات متشری را هدف بگیرد.
تم الصی

. آیا کمپی نشمای کت م الصی دارد ک هآن را منسجم می‌کند؟

       تصاویر باکیفیت از محصول
.ت صاویر باکیفیت از محصول را در پرزنت ب هکار ببرید.
. ازت صاویر محصول وس بک زندگی اتسفاده کنید.

       ماک آپ بروشور، فلایر و پوستر
. ویژگی محصول و مزیت‌های آن را بس هبکس اده و جذاب پرزنت دهید.

POS display ماک آپ

. انتسدهای نماشیی
. پتسور

. قفس هبندی
. جعبه‌هایت بلیغاتی
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.ت صاویر گرافیکی روی کفپوش ونییل
. اندکپ

.لت ف نهمراه
 

       ماک آپ بسته بندی
. بس هتبندی شما باید نمای کلی برند را نشان دهد.

. رنگ، شکل، جنس،وف نت و پیام رسانی را در نظر بگیرید.

       ویدیوی محصولات
. بای ک ویدویی کتواه ولاخ قان هک هویژگی و مزیت محصول وط راحی آن را در بر 

داش هتباشد، می‌وتانید اتحمالف روش را افزایش دهید.

       ابزار حمایتی تبلیغات
ابزارت بلیغاتی شما طقف ب هپرزنت محدود نمی‌شوند. می‌وتانید با در نظر گر نتفموارد 

زیر شانسف روش را افزایش دهید.

       بسته های ضمیمه و هدایا
. بروشور محصول بوص هرت چاپ شدهی ا نسخ هUSB باط رح برند
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.ص فحاتی ک هباید دست ب هدست شود )شامل قیمت،ت اریخیوحت ل،ح داقلس فارش، 
اعلاطاتت ماس و غیره(

. نسخ هچاپ شده پرزنت باوت ضیحات دقیق
. مدل پیش الگو/نمونه

       ابزار فروش
. بنر ایستاده بات صیور برند

. انتسد
.ف یلم‌هایی از محصول باوت ضیحاتی درباره ویژگی‌ها و مزیت‌ها

. ویدویی معرفی دربارهت ردیدهای متشری بالوقه
. پتشیبانی

       کابل‌ها و اتصالات
. مطمئ نشیود اتاق پرزنت اتصال‌های لازم برای پخش رویص ف هحرا داش هتباشد.

       اسپیکرها
.ی ک جفت اسپیکر داش هتباشید ک هدروص رت وصل نبودنص دا از آن اتسفاده کنید.
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       فرم سفارش/ سیستم سفارش دیجیتال

       پرزنت روی فلش مموری
. دروص رتی ک هبرای لپت اپ ملکشی پیش آمد.
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https://didar.me/?utm_channel=Paid&utm_source=Didar&utm_medium=File&utm_campaign=Meal&utm_term=113-product-presentation-checklist
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در ا نیکتاب، چک لیستهت ی هشدهت طسوت یم دیدار، ب هشما ارائ هشدهت ا در پرزنت محصول ب هبتهر نیشکل 

ممنک، جهتف روش بخ هردهف روش‌ها کمتکان کند. جالب است بدانید ا نیچک لیست بس هازندگان کمک 

کردهت ا با اجیاد بازارگرمی دقی قو جذاب، محصولاتوخ د را درف روشگاه‌هایخ ردهف روشی مهمس رازیر کنند.

www.didar.me
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