نمونه پروپوزال فروش
این نمونه پروپوزال فروش به گونه‌ای طراحی شده است که به شما امکان می‌دهد، به راحتی جزئیات مربوط به مشتریان و شرکت‌تان، محصولات/خدمات و فرآیندها را اضافه کنید.
حتماً این جزئیات را در تمام [جایگزین‌ها] اضافه کنید و از تمام نکات و دستورالعمل‌های اضافی که با علامت ستاره * مشخص شده‌اند، پیروی کنید.
اگر هر یک از اجزای تهیه پروپوزال فروش متناسب با وضعیت شما نیست، می‌توانید آن‌ها را حذف کنید. همچنین بخش‌های جانبی را به عنوان نمونه که شامل پروپوزال‌های فروش املاک و مشاوره است، اضافه کرده‌ایم. اگر خواستید پروپوزالی شخصی سازی شده تر داشته باشید از این مثال‌ها استفاده کنید.

برای دریافت نکات بیشتر درباره پروپوزال‌های فروش، راهنمای پروپوزال فروش‌مان را بررسی کنید.

محتوای پروپوزال شامل:
· الگوی پروپوزال فروش
· بخش‌های جانبی برای پروپوزال فروش املاک و مستغلات
· بخش‌های جانبی برای پروپوزال فروش مشاوره


[bookmark: _heading=h.ano64joqwzz7]الگوی پروپوزال فروش  
[bookmark: _heading=h.clpz039qbsph]عنوان
پروپوزال فروش برای [نام شرکت مشتری] 

[bookmark: _heading=h.ni58n8ddpr7m]زیرعنوان
تهیه شده توسط [نام شرکت‌تان]، [جزئیات دامنه کار برای راه‌حل‌های پیشنهادی، قیمت‌گذاری، زمان‌بندی کلیدی و شرایط].


[bookmark: _heading=h.azdy6mmviq3o]درباره ما
[نام شرکت/محصول/راه‌حل شما] یک [نرم‌افزار/آژانس/نوع شرکت] متعهد به [توضیح چالش‌های اصلی که حل می‌کنید] است.

[تا دو جمله دیگر درباره کار اصلی که انجام می‌دهید، اضافه کنید]  

[پروپوزال فروش منحصر به فردتان را اضافه کنید (*یادداشت جانبی: به برخی از مثال‌ها در راهنمای پروپوزال فروش ما اشاره کنید)]

[bookmark: _heading=h.afp2macikatu]چالش‌ها و نتایج
بر اساس هرآنچه که درباره شما می‌دانیم، اهداف اصلی‌تان - نتایج مورد نظر - را در ادامه ترسیم کرده‌ایم.
علاوه بر این، با توجه به تجربه‌مان از همکاری با [ده‌ها، ۱۰۰+، یک معیار کمی مشابه] مشتری همانند شما، چالش‌هایی که در مسیر دستیابی به این نتایج وجود دارد را، درک می‌کنیم.
1. هدف‌تان [هدف را وارد کنید] است، اما با چالش [چالش را وارد کنید] مواجه هستید.
2. هدف‌تان [هدف را وارد کنید] است، اما با چالش [چالش را وارد کنید] مواجه هستید.
3. هدف‌تان [هدف را وارد کنید] است، اما با چالش [چالش را وارد کنید] مواجه هستید.

(*نکته جانبی: از تعداد اهدافی که برای مشتری‌تان مناسب است استفاده کنید، نه بیشتر و نه کمتر!)
[bookmark: _heading=h.prbueseuxex3]راه‌حل پیشنهادی
برای کمک به شما در دستیابی به اهداف‌تان، راه‌حل‌های پیشنهادی ما به شرح زیر است:  
· راه‌حل۱: [نام محصول/خدمت #۱]  
· راه‌حل۲: [نام محصول/خدمت #۲]  
· راه‌حل۳: [نام محصول/خدمت #۳]

(*نکته جانبی: عناصر مفرد/جمع این بخش را بسته به اینکه یک راه‌حل یا چند راه‌حل برای انتخاب توصیه می‌کنید، تنظیم کنید).

ما به طور خاص این محصولات/خدمات را برای کمک به شرکت‌ها در [صنعت مشتری] توسعه داده‌ایم؛ چرا که می‌دانیم چقدر مهم است که [ویژگی کلیدی راه‌حل‌تان را اضافه کنید] تا بتوانید بر چالش‌های خود غلبه کنید.

[bookmark: _heading=h.rnz2mqon2zrp]قیمت‌گذاری
در این بخش، می‌توانید هر چیزی را که در مورد قیمت‌گذاری‌مان نیاز دارید، درج شده است. (*نکته جانبی: ما چند مثال برای شروع کار آورده‌ایم.)
	نام محصول/خدمات
	توضیحات کوتاه محصول/خدمات
	قیمت
	مقدار (در صورت لزوم)
	زیرمجموعه (در صورت لزوم)

	خدمات#1
	به عنوان مثال: طراحی کامل وب‌سایت
	8000 تومان
	
	

	خدمات#2
	طراحی صفحه فردی
	300 تومان
	10
	3000 تومان



برنامه پرداخت استاندارد ما ساده است و شروع کار را آسان می‌کند (*نکته جانبی: دوباره، ما چندین مثال آورده‌ایم. در صورت لزوم، آنها را اصلاح یا ساده کنید):

	تاریخ پرداخت
	مبلغ پرداخت

	زمان تأمین رزرو شما
	۳۰٪

	شروع پروژه
	4۰٪

	تاریخ تحویل
	۳۰٪



[bookmark: _heading=h.xoa743v73vt0]زمان‌بندی با تاریخ‌های کلیدی  
کل زمان فرآیند ما [X روز/هفته] است. در اینجا تاریخ‌های کلیدی پیشنهادی برای شروع آورده شده‌است:  
مرحله 1: [توضیح مختصر، مدت زمان و تاریخ شروع]  
· به عنوان مثال: مرحله 1- مصاحبه برند: آشنایی با شما، کارتان، ارزش‌ها، تیم‌ها و مزیت‌های منحصربه‌فرد (1 هفته، شروع از 1 اردیبهشت)
مرحله ۲: [توضیح مختصر، مدت زمان و تاریخ شروع]  
· به عنوان مثال: مرحله ۲- تحقیق در مورد رقباء: درک بازار شما و اینکه چگونه می‌توانیم پیام‌تان را از رقباء متمایز کنیم (۱ هفته، از ۸ اردیبهشت)  
مرحله ۳: [توضیح مختصر، مدت زمان و تاریخ شروع]...  
· به عنوان مثال: مرحله ۳- ارائه مفاهیم: ما سه مفهوم طراحی را به شما ارائه می‌دهیم، تا گزینه‌های مورد علاقه‌تان را شناسایی کنید (۱ هفته، از ۱۵ اردیبهشت)  
(*نکته جانبی: تعداد مراحل و اطلاعات ارائه‌شده را بر اساس محصول/خدمات‌تان تنظیم کنید)

[bookmark: _heading=h.d3n606taxt2x]مطالعه موردی/مطالعات
[نام مشتری شما]
چگونه ما [نتیجه، مانند افزایش نرخ تبدیل] را با استفاده از [ویژگی کلیدی راه‌حل‌تان] به دست آوردیم.
صنعت: [صنعت را اضافه کنید]
مکان: [مکان را اضافه کنید]
نتایج در یک نگاه:
· [درصدها و سایر آماری که به سرعت نتایج را نشان می‌دهند را، فهرست کنید]
چالش: [چالش را در چند کلمه توصیف کنید]
[یک یا دو پاراگراف کوتاه، درباره چالشی که مشتری شما قبل از کمک‌تان داشت]
راه‌حل: [راه‌حل را در چند کلمه توصیف کنید]
[یک یا دو پاراگراف کوتاه، درباره راه‌حل و نتایجی که به دست آوردید] 
کل داستان را اینجا بخوانید: [لینک به مطالعه موردی]

[bookmark: _heading=h.1cpommjg1l26]نظرات و تجربیات مثبت مشتریان
بازخورد مشتریان برای ما از اهمیت بالایی برخوردار است. این بازخوردها به ما کمک می‌کند تا در کارهایی که برای شما انجام می‌دهیم، بهتر و بهتر شویم. در اینجا نظرات برخی از آنها را می‌خوانید.
[چند نظر را وارد کنید، هرکدام از نظرها حدود دو جمله باشد. بعد از هر نظر، نام و عنوان مشتری را اضافه کنید.]

[bookmark: _heading=h.5l4324fsphr]شرایط  
[شرایط، ضوابط و تضمین‌های محصول یا خدمات‌تان را اگر کوتاه هستند، در اینجا درج کنید. در صورت طولانی بودن، به توافق‌نامه‌ای لینک بدهید.]
[bookmark: _heading=h.q14ocgea6gcf]گام‌های بعدی  
آماده‌اید که شروع کنید؟ این کار آسان است:  
1. راه‌حل مورد نظرتان را انتخاب کنید (*نکته جانبی: اگر فقط یک راه‌حل را پیشنهاد می‌دهید، این قسمت را حذف کنید)  
2. نام و نام خانوادگی‌تان را وارد کنید  
3. امضاءتان را وارد کنید  
4. تاریخ امروز را وارد کنید  
ما بسیار خوشحالیم که با شما همکاری می‌کنیم! اگر قبل از پذیرش این پروپوزال سوالی دارید، در تماس با ما در [ایمیل و/یا شماره تلفن] تردید نکنید.

[bookmark: _heading=h.7o8xjycfzdej]بخش‌های اضافی 

[bookmark: _heading=h.udww7k7cyqil]مثال برای پروپوزال فروش املاک  
قیمت ملک  
(*یادداشت جانبی: بخش قیمت‌گذاری را با این قسمت جایگزین کنید)  
قیمت کل خرید:  
سپرده قابل استرداد:  
سپرده غیرقابل استرداد:  
شرایط  
تاریخ بستن معامله:  
شرایط معلق:  
هزینه‌های اضافی که باید در نظر گرفته شوند  
به یاد داشته باشید که این هزینه‌ها را که در مورد آن‌ها صحبت کردیم، در نظر بگیرید (*یادداشت جانبی: به‌دلخواه اضافه/حذف کنید):  
· هزینه‌های امانت و بستن معامله  
· هزینه‌های وکیل  
· هزینه‌های ثبت اسناد  
· مالیات‌های پراکنده سال جاری
[bookmark: _heading=h.d3i0mbezniwg]مثال برای پروپوزال فروش مشاوره
رویکرد و روش‌شناسی
[دو تا سه پاراگراف در مورد شیوه‌های صنعتی و روش‌شناسی‌‌ای که در طول این همکاری مشاوره‌ای پیاده‌سازی خواهید کرد، بنویسید. همچنین می‌توانید فرمت‌ها و خروجی‌های این همکاری، مانند تماس‌های ویدئویی، نمونه‌‌ها، چک لیست‌ها، مستندات، برگه‌های کاری و موارد دیگر را نیز لیست کنید.]
نقش‌های پروژه
[از این بخش برای لیست کردن افراد کلیدی درگیر در این پروژه از طرف خودتان استفاده کنید. جزئیاتی مانند نام‌ها، مسئولیت‌های کلیدی و تجربه‌ای که هر شخص درگیر در پروژه دارد را، وارد کنید.]
برای مثال:
در طول چهار هفته فرآیند ما، شما با افراد زیر آشنا خواهید شد و همکاری خواهید کرد:
· [نام]، رئیس برند ما: او بر توسعه و اجرای همه ارتباطات برند نظارت دارد. او با شما و طراحان ما همکاری کرده، تا اطمینان حاصل کند که داستان برندتان به‌طور دقیق و منسجم منعکس می‌شود.
· [نام]، طراح وب ما: او ظاهر، ویژگی‌ها و تمام طراحی‌های وب‌سایت‌تان را ایجاد می‌کند. به لطف تجربه همه‌جانبه‌اش، او حداکثر استفاده را از تمام متون، تصاویر و ویدیوهایی که ارائه می‌دهید، می‌کند.
[در صورت لزوم، می‌توانید الزامات تیم مشتری‌تان که باید برآورده شوند را، نیز اضافه کنید. به عنوان مثال، ممکن است به شخصی متخصص برای ارتباطات، یک مدیر پروژه و غیره نیاز داشته باشید.]
برای مثال:
برای اینکه تیم ما بهترین نتایج ممکن را ارائه دهد، به موارد زیر نیاز داریم:
· نویسنده محتوا: تولید محتوا اطمینان می‌دهد که می‌توانیم طرح‌ها را بر اساس متن وب‌سایت‌تان تنظیم کنیم، به جای اینکه متن‌تان را با طرحی که با آن متناسب نیست، تطبیق دهیم.
· [bookmark: _heading=h.gjdgxs]مدیر پروژه: ما فقط نیاز داریم که بدانیم در طول این فرآیند نقطه تماس اصلی ما چه کسی است، تا بتوانیم مشارکت را به حداکثر رسانده و از جلسات و یا ایمیل‌های غیرضروری جلوگیری کنیم.
